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品牌榜

协办院

面对中国运动鞋服市
场各大品牌如火如荼的激
战袁赛琪以前瞻性策略袁首
家提出野运动中国风冶品牌
内涵袁 将民族文化注入产
品和品牌中袁 打造 野运动
的冶尧野中国的冶尧野时尚的冶
三位一体工程遥

赛琪野运动中国风冶涵
盖了运动形尧时尚心尧中国
风三大理念袁着力打造野融
入了中国元素的时尚运动
品牌冶遥 其中袁野运动形冶即
表示袁 赛琪运动服每款注

入人体机能工程设计袁根
据人体体形打造适合亚洲
人穿着的完美版型袁 更好
地展现穿着者的形体与自
信曰野时尚心冶则表示袁赛琪
以运动为起点袁 同时融入
流行时尚元素袁 以运动和
时尚并重的产品回报消费
者袁 用看世界的眼光和爱
国情怀袁结合流行尧动感尧
娱乐尧国际感袁进行新的创
作袁 打造独具东方神韵的
中国时尚曰野中国风冶 则表
示袁赛琪秉承野民族的袁才

是世界的冶这一理念袁将中
国元素融入产品中袁 形成
独特的中国风尚遥
赛琪提出的野运动中国

风冶并不是一个概念尧口号袁
而是一个全新的品牌产品
定位遥 经历 20年的鞋服制
造实战袁赛琪运动已攀升到
一个新的发展制高点遥赛琪
自始至终坚持 野产品力袁是
最长效的品牌竞争力冶袁此
举已超越野产品营销冶的层
次袁成为整合精锐资源打造
野品类营销冶的利器遥

从缔造健身精品袁到提供
科学健身专业咨询袁再到协办
与推动各种全民健身运动袁福
建省舒华体育用品有限公司袁
正致力于引导国人健康的生
活及运动习惯遥

舒华袁 不仅生产健身器
材袁而且在逐步成长的同时也
在生产着健康遥把健康作为一
项事业来做袁这就是舒华的品
牌文化内涵遥
健康新营销

为使健康的文化理念传
递给更多的消费者袁舒华以积
极创新尧开拓进取的姿态多次
站在中国国际体育用品博览
会这个盛大的舞台上遥

作为多届体博会上的
参展商袁舒华的每一次精彩
亮相袁都能瞬间掀起一阵时
尚健康新风潮遥 时尚尧动感
的开放式方圆展台设计尧创
新型的产品尧强大的品牌号

召力以及独特的营销理念袁
都使舒华在体博会上备受
关注遥

舒华不仅在营销渠道与
战略创新上精耕细作袁而且还
将品牌线拓展到更为创意的
领域中去遥为此袁今年袁舒华在
业内率先注入了 野健康新家
电冶的营销理念袁把市场最前
沿的时尚健身新风潮带给广
大消费者遥

众所周知袁现今的跑步
机已不再充当家居中的奢
侈摆设 袁 而是带着健康的
愿望 尧积极的生活理念 袁走
进千家万户 袁 成为时尚家
居中的健康新家电 袁 让消
费者真切地体会到与众不
同的家电新理念 遥 不仅如
此 袁 每周一次的健康短信
问候 袁 都使消费者真切感
受到来自舒华真诚的问候
与祝福遥

通过准确的数据库营

销袁舒华现已收集和积累了
大量的消费者信息袁并成立
专人小组对市场及消费者
心理进行考察与预测袁为研
发出更适合人体机能和市
场需求的健身器材打下了
良好基础遥
赋予全民健康新内涵

同时袁为响应叶全民健身
计划纲要曳袁 舒华公司特别制
定了野运动窑健康中国冶计划袁
该计划涵盖了科学运动和娱
乐运动两个具体部分遥此项计
划是为了积极配合地方政府
全面推动 叶全民健身计划纲
要曳而具体实施的遥

据了解袁野运动窑健康中
国 冶计划 袁主要旨在改变中
国人导致 野亚健康 冶状态的
生活及运动习惯 袁 是一项
野从缔造卓越健身精品 袁到
提供专业健身咨询袁再到协
办与推动各种全民健身运

动冶的宏大工程遥 因此袁舒华
每年都会拨出专款袁组织专
门的人员通过相应的渠道
向社会发出参与全民建设
的倡议袁并积极参与或主办
诸如安利纽崔莱健康跑之
类的大型活动袁希望通过举
办此类活动来唤醒国民的
健身意识袁并采取实际行动
投身其中遥

据悉袁舒华以全民健身的
名义袁努力推动中国健美事业
的发展袁并多次盛情赞助中国
健身先生尧 健身小姐锦标赛袁
向消费者阐述院拥有健康的方
式并非是进行简单尧机械的健
身运动袁而是赋予健身运动美
的使命袁让它将运动的健康之
美传递给更多热爱健身运动
的人们遥

渊黄桂风院福建省舒华体
育用品有限公司营销中心品
牌管理部文宣冤

赛琪：后奥运的“运动中国风”
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舒华：把健康理念传递给消费者

危机是挑战
更是机会

人民币的升值袁面料尧辅料
等原材料价格飙升袁以及工人工
资的整体上涨袁 成为压在童鞋尧
童装企业和外贸型企业身上的
野三座大山冶袁而由雷曼兄弟公司
破产引爆的金融危机袁无疑令众
多生产型企业雪上加霜遥

野虽然此次金融危机袁波及
的范围之大尧影响之深尧时间之
长袁令人恐慌曰然而袁却给了中
国动漫产业崛起并走向世界创
造了机会遥 海尔兄弟正是瞄准
这一难得的历史时机拓展儿童
用品领域遥

野20世纪三四十年代经济
大萧条袁 人们渴望在虚幻的世
界中寻求快乐袁 于是成就了好
莱坞的繁荣曰1997年亚洲金融
危机袁 韩国政府发现人民需要
快乐袁 而优秀的游戏可以带给
人们廉价的快乐袁 最终成就了
韩国网络游戏产业在亚洲独领
风骚的局面曰如今袁东京和巴黎
的迪斯尼乐园在金融危机中的
业绩不跌反升袁 这一切无疑在
告诉我们袁 动漫产业在危情背
后存在较大崛起机会遥冶服务海
尔兄弟品牌的营销策划机
构要要要财智伟业策划机构负责
人汪成业说遥
整合优势资源
快速启动

目前市场的特点是袁 童鞋
品牌多袁市场占有率小袁500多
亿元的市场容量由无数个品牌
瓜分着遥 权威部门调查数据显
示袁 目前国内童鞋市场约 70%
是无品牌竞争袁20%是进口品
牌童鞋袁国内品牌仅为 10%遥由
于品质尧款式等方面的欠缺袁国
产童鞋品牌在市场占有率一直
比较低袁 并且绝大多数是批发
档口袁 还没有形成完整的品牌
运营专卖体系遥

随着生活水平的提高和
消费观念的转变袁儿童消费呈
现出明显的个性化尧购买主动
化趋势袁预计 3 年后袁产值将
达到 1000 亿元以上曰5耀10 年

内袁 儿童产值将占有 GDP的
1%袁童鞋市场空间将逐年高速
递增遥

野童装行业虽然比童鞋行
业成熟袁 也有少数几个知名品
牌和相对完整的专卖尧 专柜体
系袁但较之成人装而言袁还处在
发展阶段袁 相对落后的行业袁冶
汪成业说袁野一个成熟的行业袁
它必须是呈现金字塔式的格
局袁 最顶端要有 1耀2个具有行
业话语权的顶尖品牌出现遥 童
鞋尧童装产业显然还很不成熟袁
还有很长一段路要走遥 冶

品牌是面对市场的袁但仅
仅有市场是不够的袁关键在于
你能同时拥有品牌及品牌文
化遥 在品牌运营方面袁根据品
牌的实力和定位不同袁可以选
择野品牌开发生产型冶和野品牌
市场终端型冶 的不同发展路
线遥 野海尔兄弟冶品牌凭借其企
业实力和动漫卡通优势袁采取
野品牌市场终端型冶尧野形象+概
念冶的营销方式袁这也是为了
迎合市场的需求和节约企业
成本考虑的遥
概念化推广
塑造独特个性

随着中国生活水平的提
高袁中国童装尧童鞋市场的消费
需求袁 从实用型转向追求美观
的时尚型袁并且呈现潮流化尧品
牌化趋势遥产品在走向时尚化尧
休闲化尧靓仔个性化尧产品品牌
化进程中袁也带动着各种童装尧
童鞋品类的细分尧更新和换代遥
面对这个市场的消费群体袁我
们应该开发什么样的产品去满
足他们的需求呢钥

环保尧健康尧档次尧新颖尧个
性等是人们选择服装的新概
念袁 因此袁野海尔兄弟冶09冬季
注重加强面料的功能性及环保
性袁具体表现在面料的保暖尧透
气尧舒适尧轻便及环保水洗处理
等遥主要以欧美尧日韩的时尚休
闲风格袁 并融入当今靓仔装精
点风韵袁构成简洁大方尧童趣动
感袁彰显儿童气质尧时尚风采袁
展现野童趣无限,我型我酷冶个
性风采遥

N黄桂风

海尔兄弟拓展儿童用品领域

后奥运时代袁赛琪运动服饰本着野不变应万
变冶的态度袁提出野运动中国风冶的独特差异化产品定位袁
欲借助奥运的发展契机袁进一步巩固发展品牌遥

提到运动中国风袁人
们首先想到的就是中国的
京剧脸谱尧 青花瓷之类的
中国文化传统的代表袁因
此中国风产品也极易出现
野同质化冶袁 而中国风的运
动产品更是缺乏创意借
鉴遥 如何让其独具特色又
能实现市场化生产呢钥

赛琪的野运动中国风冶
系列产品已经做了许多有
益的尝试袁 从终端就能看
到很大比例的中国风运动
装备袁这与在 2007年就建
立野运动中国风冶品类研发
基地有关遥 该基地不仅是
实验室袁 还是实实在在的
营销机构遥

目前 袁赛琪 野运动中
国风冶已形成一套成熟的
品牌产品线遥 野运动中国
风冶系列产品涵盖了运动
鞋尧运动服装尧运动配件
等产品袁形成比较完善的
产品结构体系袁每年研发
上市超过 1500 个单品 袁
产品覆盖一年四季袁构筑
强大的研发力量和竞争
优势遥

赛琪有一支朝气蓬勃
的年轻设计师团队袁 符合
年轻人的审美心理特点袁
立足市场袁 从消费者需求
出发袁产品研发千锤百炼袁
并能把握市场流行趋势的
脉搏遥 比如袁赛琪 2009年

主推的野7冶系列慢跑鞋和
野7冶系列滑板鞋袁赋予东方
文化内涵袁 讲究功能性的
同时袁 款式和色彩更加时
尚袁 迎合广大青年纵情挑
战极限尧 释放无限激情的
心理袁 同时满足广大普通
运动爱好者和极限运动一
族的消费需求遥 随着赛琪
对中国文化的深层挖掘及
对产品品种的研发袁野运动
中国风冶 系列产品不断丰
富完善袁 不久的将来袁野运
动中国风冶 将成为赛琪的
代名词遥

渊蔡建雷院赛琪体育用
品有限公司总经理冤

野运动中国风冶的内涵

时尚产品力撑内涵

野由于美国金融风暴的影响袁世界经济呈现前所未有
的低迷状态遥作为世界 500强企业的海尔集团遥则逆势而
上袁作出惊人举措院与厦门华融集团战略合作袁将旗下动
漫卡通品牌海尔兄弟授权华融集团袁至此袁华融集团拥有
海尔兄弟品牌在童装尧童鞋袁以及配件等儿童用品领域的
独家运营权遥 冶

海尔兄弟是海尔集团投入巨资制作的 圆员圆集动画片袁
员怨怨缘年在各地电视台先后播出袁曾经荣获双项大奖院野金童
奖冶尧野金鹰奖冶浴作为中国制作的最长的原创动漫代表袁更是
希望借助企业转型之机袁担当起收复国内动漫市场袁冲破三
大巨头垄断局面遥

野为了快速启动市场袁并提升海尔兄弟品牌的市场竞争
力袁华融集团为此斥资 1个亿元左右袁专门成立厦门海乐园
动漫产业有限公司遥 冶华融集团董事长李文派说遥


