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石材业
进入体验营销阶段

一直以来袁两头在外的石
材行业袁其营销模式都处于较
为低级的订单直销模式袁体现
为厂家直销和石材市场的门
市店直销两种形式遥在国际金
融风暴的影响下袁南安水头不
少石企纷纷转战国内市场袁营
销模式也正尝试着新一轮变
革遥 如今袁新东源尧英良尧鹏龙
等石材企业袁率先在国内建立
专卖店或者石材体验馆袁进入
体验营销阶段袁通过具体产品
的实际演示给消费者带来直
观的体验袁以此拉动石材在家
装市场的运用遥

开专卖店袁得有自己的品
牌袁野一直以来袁石材行业受到
标准化的制约袁石材产品的品
牌化之路走得较为缓慢遥 冶全
国工商联石材业商会复合板
专业委员会有关人士说袁其
中袁石材的天然属性袁使其很
难体现差异化袁此外袁传统石
材产品缺乏标准化袁也是制约
产品品牌化的一大因素遥

为了解决石材标准化的
问题袁他们开始在石材行业中
倡导石材复合板的概念袁目
前袁新东源尧鹏龙等石材企业
开始在行业中率先做起石材
复合板遥 因而袁他们便通过产
品标准化来带动品牌升级遥仅
南安市新东源石业有限公司
的专卖店在全国已达 31 家遥
走进其专卖店袁就似乎来到了

一个野石材体验馆冶袁客厅尧厨
房尧卫生间一览无遗袁而石材
搭配巧妙地运用到装饰效果
中袁 通过整体装修效果的展
示袁给消费者带来直观的感受
和体验遥

此外袁目前袁鹏龙石业有
限公司在全国的专卖店也已
达到了近 20家遥 野因为有了自
身的产品特色袁同时可以批量
生产袁石材企业就方便吸收陶
瓷行业的经验袁向产品品牌之
路跃进了一步遥 冶总经理洪富
展说袁他们此举袁一方面是经
济危机下国外订单锐减的形
势所迫曰另一方面袁也是想抢
占国内石材品牌刚起步这一
先机遥

曾于去年率先在北京开
专卖店的英良石材在打造品
牌方面袁有其独特的模式袁野今
年我们又分别在上海和青岛
建立了两家直营专卖店袁国内
外市场比例已由之前的 3:7变
成了 5:5袁 虽然专卖店以高端
产品为主袁 但也包含普通尧低

端产品袁 通过高端来拉动低
端袁这正是我们差异化经营模
式的体现遥 冶集团董事长兼总
裁刘良说遥
工艺品
整装待发筹建专卖店

除了石材外袁日用陶瓷等
产业也开始了品牌专卖店营
销遥

很多德化陶瓷企业有自
己的门店袁 但并非品牌专营袁
而是销售公司的全部产品袁日
用品牌开设专卖店袁泉州得盛
集团有限公司就在德化陶瓷
街开设首家品牌专卖店遥 野品
牌的价值越来越受到重视袁向
消费者推销品牌袁远比推销产
品来得重要遥 冶得盛集团有限
公司营销经理郑玉娟告诉记
者袁优巢专卖店要走的是中高
端路线袁目前正在全国各地做
布局准备遥

实际上袁树脂工艺品等轻
工产品也渐渐加入专卖店队

伍遥福建省轻工工艺品进出口
商会副秘书长刘卫东告诉记
者袁泉州一家规模企业目前正
在四川尧 西安等地考察市场袁
准备扩建专卖店袁野之前在上
海尧广州尧沈阳等城市已经开
了几家专卖店袁 效果还不错袁
专卖店更像是一个小展厅袁将
公司的产品做实物展示袁同时
可以做销售袁 吸引了不少订
单袁 去年的销售额有 2000万
左右遥 冶

在刘卫东看来袁工艺品的
品牌开发袁必须要考虑产品的
功能性袁那些同人们日常生活
密切相关尧实用性高的产品才
值得去铺设专门的销售渠道遥
阴专家点评

渊安杰智扬营销策划机构
首席品牌顾问 安杰冤

野品牌铁三角冶模式
外贸转内销的企业拥有

比较好的产品基础袁 一般规
模和实力也较大袁 这是一个
很好的优势遥 但这几年袁我们
看到许多行业的外贸品牌转
内销不成功的例子袁 主要的
原因是外贸和内销几乎是两
种不同的体系袁 一种是工业
品牌体系袁 一种是零售品牌
体系遥 工业体系一般只注重
产品的质量和工艺曰 而零售
体系必须同时兼顾网点的合
理性扩张尧 产品的差异化打
造尧设计团队的升级尧品牌文
化的成型尧 终端实力的构建
等袁系统上有很大的差异遥 因
此转型成功与否袁 首先要看
我们的企业家有没有深刻认
识到这个差异袁 然后界定清
晰的定位模式尧适合的系统尧
匹配的人才袁 从而建立起专
业的零售体系袁 最终做成长
久的零售品牌遥

在与国际品牌或大牌的
较量过程中袁 新品牌希望通
过设计文化和品牌文化的比
拼在短期内崛起几乎是不可
能的袁 于是我们挖掘了另一
个更实际的通用定律袁 即通
过建立一个更健全的系统去
获得竞争力袁 这就是我们一
直在张扬的野品牌铁三角冶的
理念院一个品牌要崛起袁或超
越对手袁 必须同步建立行业
顶级的团队袁让行销尧产品尧
管理野三驾马车冶并驾齐驱袁
形成铁三角袁才能达到野没有
时间差提升一个品牌冶 的目
的浴

推陈出新
品牌持续发展的利器

据总经理廖文伟介绍袁作为
一支正在崛起的零售连锁新军袁
邻家女孩从创立至今袁每一个成
长阶段都酝酿和推行着野品牌创
新和升级冶袁 不断保持品牌的差
异化策略尧 塑造品牌新形象尧深
化品牌内涵尧 传播品牌故事等袁
而这一切袁都是靠强劲的野身后
团队冶用其野深厚的功夫冶来进行
不断地推陈出新袁 密切配合完
成袁为品牌处处展现生机输送新
鲜和活力遥
做精做细
每个细节都是创新原点

野通过创新做精做强冶一直
是邻家女孩坚持的准则袁 据了
解袁从 2009年初开始袁邻家女孩
全新的品牌战略已经开始实施袁
品牌形象和终端形象已进入全
新的升级阶段遥

据廖文伟介绍袁伴随着野邻
家女孩冶 标志的深入推广和应

用袁2009年围绕着 野我身边的邻
家女孩冶 为品牌主题的系列化推
广已广泛深入开展袁邻家女孩袁向
所有女性朋友展现了来自不同地
方的身边的邻家女孩所带来的文
化尧故事和风景袁与所有女孩们分
享来自不同 野世界冶 的美好与感
动遥 其中袁邻家女孩故事尧邻家女
孩平面模特的启动等更吸引了
野邻家女孩冶群体的热烈支持和青
睐曰 即将上线的全新品牌站点和
企业站点袁 将成为邻家女孩与消
费者尧 加盟商互动和沟通的网络
窗口遥
此外袁 邻家女孩对终端形象

的全面升级更是细致入微袁 经历
了几代终端形象袁 邻家女孩始终
走在潮流前沿遥
战略创新
提升企业核心竞争力
据介绍袁 邻家女孩一直与国

际潮流保持同步袁 不断学习国际
品牌的先进模式和理念袁 在国内
市场不断探索女装零售品牌的发
展之路遥面对品牌战略创新袁廖文

伟表示院野邻家女孩已经从创业阶
段走上了成长和发展阶段袁 公司
将通过市场拓展战略创新尧 品牌
化发展战略创新尧 企业文化升华
战略创新等系列创新途径袁 提高
企业的核心竞争力袁 持续贯彻稳
健发展的理念袁使企业朝着积极尧
平稳的态势发展冶遥
自主创新
抛开追随者的武器
据了解袁作为女装零售连锁的

典范袁随着野邻家女孩冶品牌的不断
发展袁在市场上袁出现了野傍邻家女
孩品牌冶的各种商贩袁直接仿冒尧或
借着与野邻家女孩冶品牌名称相似尧
谐音等袁冒称是野邻家女孩冶的下属
品牌尧子品牌尧加盟店或者直营店
等袁混淆消费者的视听袁不仅损害
了消费者权益袁而且影响了野邻家
女孩冶品牌美誉度遥对此袁廖文伟表
示院野公司已经根据相关法律法规袁
采取相应的措施应对各种侵权行
为袁 更重要的是坚持自主创新之
路袁邻家女孩将有足够的能力应对
各种竞争和变化冶遥

从外贸转向打造国内
自主品牌后袁格林的 阅粤阅陨原
阅粤品牌以每年超过 缘园豫的
增长速度袁笑傲国内童装市
场袁屹立于全国童装前三强
的地位袁为集团整体发展注
入了新的活力遥
行动一院卡通代言袁
角色行销

一个真正的品牌必须
要有清晰的心理印象和视
觉印象遥 阅粤阅陨阅粤原来形象
是个非常粗糙的小熊袁品牌
印象上也非常的零碎遥 我们
为了能用小熊的角色来代
言品牌袁 进行角色行销袁策
划人员做了大量的消费者
研究遥 数次提案沟通袁最后
确定了院 一个吹着小喇叭袁
非常爱幻想袁名字叫做 阅粤原
阅陨阅粤的小熊形象遥

终端是品牌形象展示
的最直接的载体袁完成小熊
角色重新定位后袁我们进行
了品牌 灾陨 的系统规划和终
端 杂陨的规划袁进行形象的全
面更新遥
行动二院战略布局袁
营销模式升级

好思路要有好通路遥 品
牌怎么走好每一步都是关
键遥 嗒嘀嗒在全国进行战略
布局袁势在必行遥但布局全国
并不是盲目扩张袁 市场战略
布局规划显得至关重要袁从
区域格局看嗒嘀嗒现有网点
主要集中在华东区域曰 华东
三省之外袁 还有诸多小区域
相对的优势市场袁 但这些较
难形成片区效应曰 由此得出
阅粤阅陨阅粤 野根据地建设与星
星点灯计划冶袁即做强华东区
域为主的一类市场袁 做大单
点实力强但网点较少二类市
场袁通过局部小型招商袁扩大
经营规模及网点数量袁 实现
该区域强势品牌曰 做广暂时
没有布点或零星销售网点三
类市场袁 扩大品牌的全国覆
盖面曰实施野旗舰店工程冶把
旗舰店作为 野营销党校冶曰推
出野外派店长机制冶袁不断增
强经销商的终端经营管理能
力袁将品牌真正落入终端袁进
行终端升级遥

通过明晰的战略规划袁
至 圆园园愿 年 员圆 月底 阅粤阅陨原
阅粤全国营销网点已经成长
到 愿园园多家袁销售额突破 猿援圆
亿袁 并还持续呈现良好的上
升趋势遥

圆园园怨 年 员 月 圆远 日袁耗

资千万袁浓缩了 阅粤阅陨阅粤品
牌童装的内涵和诉求袁 凝聚
着格林集团全体员工的期待
和心血的广告片正式登陆央
视袁 这条广告的投放为格林
集团 圆园园怨 年制胜战役打响
了头炮浴
行动三院 热心公益
事业袁助升品牌内涵

阅粤阅陨阅粤 是一个用爱
经营的企业袁圆园园苑 年袁阅粤原
阅陨阅粤联合中国儿童少年发
展基金会袁 开展十周年系列
活动之野有爱袁就有未来冶全
国爱心捐赠活动袁 获得热烈
回响遥短短一个间袁便捐赠了
价值数十万元的款物遥 圆园园愿
年四川地震灾情发生之后袁
阅粤阅陨阅粤 第一时间捐赠了
价值百万元的款物袁 捐建了
一所希望小学遥

员圆年来袁阅粤阅陨阅粤一直
关怀和帮助社会弱势群体袁
持续不断地用爱回馈社会袁
并引领 阅粤阅陨阅粤 的消费者
一同加入到爱心的行列中
来袁将野爱冶这个关键词作为
阅粤阅陨阅粤 最深层的品牌内
涵不断推进遥

渊李小瑜院格林集团办公
室主任冤

品牌榜

协办院 石材陶瓷转身试水专卖店

邻家女孩院女装连锁品牌的自主创新之路

阴野2009泉州十大优秀品牌营销案例冶系列报道 征集案例 6 N李小瑜

格林院三大行动推动品牌升级

野在国际金融风暴的冲击下袁以外贸为主的石材尧日用陶瓷尧
树脂工艺等产业袁开始转战国内市场遥

长期以来袁这些外贸产业袁其营销模式都处于较为低级的订单直销
模式袁体现为厂家直销和专业市场门市店直销两种形式遥 如今袁要转战
国内市场袁打造国内品牌袁就必须找到一个可行的营销模式袁而开设专
卖店袁则成了不少泉州企业的首选遥

邻家女孩作为本土女装零售连锁品牌的

代表袁正是持续不断的创新之举袁让品牌更贴
近市场尧贴近消费者袁使品牌保持无限生机和
活力袁赢得市场认可和消费者青睐遥
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